
１．ブランド別販売数
Ｓａｌｅｓ　Ｖｏｌｕｍｅ　ｂｙ　Ｂｒａｎｄ （単位：千ｹｰｽ、％）（1000Ｃａｓｅ、％）

数量 構成比 数量 構成比 数量 増減率

Ｖｏｌｕｍｅ Ｓｈａｒｅ Ｖｏｌｕｍｅ Ｓｈａｒｅ Ｖｏｌｕｍｅ ％

コ カ ・ コ ー ラ

Ｃｏｃａ－Ｃｏｌａ 1,767 15.8 1,901 16.6 ▲135 ▲7.1

コ カ ･ コ ー ラ ゼ ロ

Ｃｏｃａ－Ｃｏｌａ　Ｚｅｒｏ 521 4.6 417 3.6 104 24.9

ジ ョ ー ジ ア

Ｇｅｏｒｇｉａ（Ｃｏｆｆｅｅ Ｄｒｉｎｋ） 2,509 22.4 2,449 21.4 60 2.4

ア ク エ リ ア ス

Ａｑｕａｒｉｕｓ(Ｓｐｏｒｔｓ Ｄｒｉｎｋ) 956 8.5 1,015 8.9 ▲59 ▲5.8

爽 健 美 茶

 Ｓｏｋｅｎｂｉｃｈａ(Ｂｌｅｎｄｅｄ Ｔｅａ) 606 5.4 621 5.4 ▲15 ▲2.4

フ ァ ン タ

Ｆａｎｔａ 859 7.7 908 7.9 ▲49 ▲5.4

基 幹 ブ ラ ン ド 計

Ｆｌａｇｓｈｉｐ Ｂｒａｎｄｓ Ｔｏｔａｌ 7,217 64.4 7,311 63.9 ▲94 ▲1.3

カ ナ ダ ド ラ イ

Ｃａｎａｄａ Ｄｒｙ 230 2.0 246 2.1 ▲16 ▲6.5

一 （ は じ め ） ・ 綾 鷹

Ｈａｊｉｍｅ/Ａｙａｔａｋａ（Ｇｒｅｅｎ Ｔｅａ） 419 3.7 499 4.4 ▲81 ▲16.2

煌

Ｈｕａｎｇ(Ｏｏｌｏｎｇ Ｔｅａ) 376 3.4 423 3.7 ▲47 ▲11.1

紅 茶 花 伝

Ｋｏｃｈａｋａｄｅｎ（Ｂｌａｃｋ Ｔｅａ） 408 3.6 393 3.4 14 3.7

か ら だ 巡 茶

Ｋａｒａｄａ Ｍｅｇｕｒｉｃｈａ（Ｂｌｅｎｄｅｄ Ｔｅａ） 96 0.9 116 1.0 ▲20 ▲17.1

ミ ネ ラ ル ウ ォ ー タ ー ※

Ｍｉｎｅｒａｌ Ｗａｔｅｒ 523 4.7 437 3.8 86 19.8

ミ ニ ッ ツ メ イ ド

Ｍｉｎｕｔｅ Ｍａｉｄ 305 2.7 279 2.4 25 9.1

ク ー ・ ハ イ シ ー

Ｑｏｏ/Ｈｉ－C（Ｆｒｕｉｔ Ｊｕｉｃｅ） 387 3.5 431 3.8 ▲45 ▲10.4

そ の 他

Ｏｔｈｅｒｓ 1,244 11.1 1,309 11.4 ▲65 ▲5.0

合 計

Ｔｏｔａｌ 11,202 100.0 11,444 100.0 ▲242 ▲2.1

※　森の水だより、ミナクア、い・ろ・は・す
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２．パッケージ別販売数
Ｓａｌｅｓ　Ｖｏｌｕｍｅ　ｂｙ　Ｐａｃｋａｇｅ

（単位：千ｹｰｽ、％）（1000Ｃａｓｅ、％）

数量 構成比 数量 構成比 数量 増減率

Ｖｏｌｕｍｅ Ｓｈａｒｅ Ｖｏｌｕｍｅ Ｓｈａｒｅ Ｖｏｌｕｍｅ ％

171 1.5 219 1.9 ▲48 ▲21.9

～３５０ｍｌ
964 8.6 922 8.1 42 4.5

～５００ｍｌ
1,776 15.9 1,670 14.6 107 6.4

～１０００ｍｌ
61 0.5 77 0.7 ▲16 ▲21.3

～１５００ｍｌ
760 6.8 807 7.1 ▲47 ▲5.8

～２０００ｍｌ
1,311 11.7 1,432 12.5 ▲121 ▲8.4

計
Ｓｕｂ　Ｔｏｔａｌ 4,873 43.5 4,909 42.9 ▲36 ▲0.7

～２００ｍｌ
2,147 19.2 2,123 18.6 24 1.1

～２５０ｍｌ
184 1.6 238 2.1 ▲53 ▲22.5

～３５０ｍｌ
634 5.7 611 5.3 23 3.8

～５００ｍｌ
88 0.8 113 1.0 ▲25 ▲22.4

計
Ｓｕｂ　Ｔｏｔａｌ 3,053 27.3 3,085 27.0 ▲31 ▲1.0

188 1.7 297 2.6 ▲110 ▲36.8

2,737 24.4 2,726 23.8 11 0.4

180 1.6 208 1.8 ▲28 ▲13.6

11,202 100.0 11,444 100.0 ▲242 ▲2.1

シロップ・パウダー
Ｓｙｒｕｐ・Ｐｏｗｄｅｒ

その他
Ｏｔｈｅｒｓ

合計
Ｔｏｔａｌ

リターナブル
Ｒｅｔｕｒｎａｂｌｅ　Ｂｏｔｔｌｅ

Ｐ
Ｅ
Ｔ

缶

（
Ｃ
Ａ
Ｎ

）

ボトル缶
Ｂｏｔｔｌｅ　Ｃａｎ
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３．チャネル別販売数
Ｓａｌｅｓ　Ｖｏｌｕｍｅ　ｂｙ　Ｃｈａｎｎｅｌ

（単位：千ｹｰｽ、％）（1000Ｃａｓｅ、％）

数量 構成比 数量 構成比 数量 増減率

Ｖｏｌｕｍｅ Ｓｈａｒｅ Ｖｏｌｕｍｅ Ｓｈａｒｅ Ｖｏｌｕｍｅ ％

ス ー パ ー

Supermarket 2,861 25.5 3,019 26.4 ▲157 ▲5.2

Ｃ Ｖ Ｓ

Convenience Store 1,127 10.1 1,074 9.4 52 4.9

酒 店 ・ 食 品 店

Liquor shop,Grocery shop 572 5.1 640 5.6 ▲67 ▲10.5

飲 食 店

Restaurant,Fast food 1,889 16.9 1,908 16.7 ▲19 ▲1.0

そ の 他

Others 1,239 11.1 1,221 10.7 19 1.5

計

Sub Total 7,689 68.6 7,862 68.7 ▲172 ▲2.2

3,513 31.4 3,583 31.3 ▲70 ▲1.9

11,202 100.0 11,444 100.0 ▲242 ▲2.1

ア ド バ ン ス： チェーン店、小売店などの手売りマーケットにおけるビジネス（当社がお得意先に卸売した商品の手売り販売）、

お得意先がオペレーション（製品補充、売上金管理等）している自販機の販売も含む

フルサービス： 当社が直接、自販機を設置し、オペレーション（製品補充、売上金管理等）をするビジネス

注：実績は、2010年3月末現在でのチャネルに基づきます。

Advance： Ordinary sales  (operations done by customers)
Full Service： Full operation service by Bottlers. (mainly with vending machine)
Note：Ｓａｌｅｓ ｖｏｌｕｍｅ ｉｓ ｂａｓｅｄ ｏｎ ｃｈａｎｎｅｌ ｏｆ Ｍａｒ.2010

合       計

Total

ア
ド
バ
ン
ス

Ａ
ｄ
ｖ
ａ
ｎ
ｃ
ｅ

フルサービス

Full service
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