
（三国コカ･コーラボトリング）

ブランド別販売数 （2008年１月～2008年３月までの実績）

Ｓａｌｅｓ Ｖｏｌｕｍｅ ｂｙ Ｂｒａｎｄ Jan.1,2008　to　Mar.31,2008

 (単位:千ｃ/ｓ・%) (１０００ｃａｓｅ・%)

数量 構成比 数量 構成比

Ｖｏｌｕｍｅ Ｓｈａｒｅ Ｖｏｌｕｍｅ Ｓｈａｒｅ

コ カ ・ コ ー ラ

Ｃｏｃａ－Ｃｏｌａ 2,067 17.4 1,893 15.9 173 9.1
ジ ョ ー ジ ア

Ｇｅｏｒｇｉａ（Ｃｏｆｆｅｅ Ｄｒｉｎｋ） 2,637 22.2 2,676 22.5 ▲39 ▲ 1.4
ア ク エ リ ア ス

Ａｑｕａｒｉｕｓ(Ｓｐｏｒｔｓ Ｄｒｉｎｋ) 1,151 9.7 1,274 10.7 ▲123 ▲ 9.7
爽 健 美 茶

 Ｓｏｋｅｎｂｉｃｈａ(Ｂｌｅｎｄｅｄ Ｔｅａ) 781 6.6 820 6.9 ▲39 ▲ 4.7
基 幹 ブ ラ ン ド 計

Ｆｌａｇｓｈｉｐ Ｂｒａｎｄｓ Ｔｏｔａｌ 6,636 56.0 6,664 55.9 ▲28 ▲ 0.4
フ ァ ン タ

Ｆａｎｔａ 872 7.4 864 7.3 8 0.9
ス プ ラ イ ト

Ｓｐｒｉｔｅ 29 0.2 86 0.7 ▲57 ▲ 66.1
カ ナ ダ ド ラ イ

Ｃａｎａｄａ Ｄｒｙ 237 2.0 237 2.0 0 0.1
一 （ は じ め ）

Ｈａｊｉｍｅ（Ｇｒｅｅｎ Ｔｅａ） 512 4.3 472 4.0 40 8.6
煌

Ｈｕａｎｇ(Ｏｏｌｏｎｇ Ｔｅａ) 392 3.3 416 3.5 ▲24 ▲ 5.8
紅 茶 花 伝

Ｋｏｃｈａｋａｄｅｎ（Ｂｌａｃｋ Ｔｅａ） 424 3.6 432 3.6 ▲8 ▲ 1.7
か ら だ 巡 茶

Ｋａｒａｄａ Ｍｅｇｕｒｉｃｈａ（Ｂｌｅｎｄｅｄ Ｔｅａ） 153 1.3 171 1.4 ▲18 ▲ 10.4
森 の 水 だ よ り ・ ミ ナ ク ア

Ｍｏｒｉｎｏｍｉｚｕｄａｙｏｒｉ・Ｍｉｎａｑｕａ
（Ｍｉｎｅｒａｌ Ｗａｔｅｒ） 457 3.9 369 3.1 88 23.8

ミ ニ ッ ツ メ イ ド

Ｍｉｎｕｔｅ Ｍａｉｄ 316 2.7 269 2.3 47 17.4
ク ー ・ ハ イ シ ー

Ｑｏｏ・Ｈｉ－C（Ｆｒｕｉｔ Ｊｕｉｃｅ） 427 3.6 435 3.7 ▲8 ▲ 1.8
そ の 他

Ｏｔｈｅｒｓ 1,400 11.8 1,496 12.6 ▲96 ▲ 6.4
合 計

Ｔｏｔａｌ 11,856 100.0 11,911 100.0 ▲55 ▲ 0.5

増　減

Balance

2008年１～３月実績

2008　1-3

2007年１～３月実績

2007　1-3

数量

Ｖｏｌｕｍｅ

増減率

% Change

参考１



（三国コカ･コーラボトリング）

パッケージ別販売数 （2008年１月～2008年３月までの実績）

    Ｓａｌｅｓ Ｖｏｌｕｍｅ ｂｙ Ｐａｃｋａｇｅ Jan.1,2008　to　Mar.31,2008

(単位:千ｃ/ｓ・%) (１０００ｃａｓｅ・%)

数量 構成比 数量 構成比

Ｖｏｌｕｍｅ Ｓｈａｒｅ Ｖｏｌｕｍｅ Ｓｈａｒｅ

リターナブル

Ｒｅｔｕｒｎａｂｌｅ Ｂｏｔｔｌｅ

　　　　～３５０ml 936 7.9 917 7.7 20 2.1

　　　　～５００ml 1,696 14.3 1,700 14.3 ▲4 ▲0.2

　　　　～１０００ml 92 0.8 86 0.7 6 6.5

　　　　～１５００ml 716 6.0 679 5.7 37 5.4

　　　　～２０００ml 1,492 12.6 1,465 12.3 27 1.9

計

Ｓｕｂ Tｏｔａｌ

　　　　～２００ml 2,342 19.8 2,368 19.9 ▲26 ▲1.1

　　　　～２５０ml 239 2.0 236 2.0 4 1.6

　　　　～３５０ml 670 5.7 520 4.4 150 29.0

　　　　～５００ml 170 1.4 175 1.5 ▲5 ▲3.0

計

Ｓｕｂ Tｏｔａｌ

増　減

Balance

1.6 ▲7 ▲3.5

増減率

Volume

2008年１～３月実績

2008　1-3

2007年１～３月実績

2007　1-3

Ｔｏｔａｌ

Ｓｙｒｕｐ ・ Ｐｏｗｄｅｒ

Ｏｔｈｅｒｓ

合            計

そ の 他

シロップ ・ パウダー

数量

Ｐ
Ｅ
Ｔ

缶

（
Ｃ
Ａ
Ｎ

）

ボ　ト　ル　缶

187 1.6 194

321 2.7

% Change

Ｂｏｔｔｌｅ　Ｃａｎ

4,932 41.6 4,847 40.7 85

▲215 ▲40.1

1.8

3,421 28.9 3,298 27.7 123 3.7

2,780 23.3

536 4.5

▲35 ▲1.3

249 2.1 256 2.2 ▲7 ▲2.8

2,745 23.2

▲55 ▲0.511,856 100.0 11,911 100.0

参考２



（三国コカ･コーラボトリング）

チャネル別販売数 （2008年１月～2008年３月までの実績）

    Ｓａｌｅｓ Ｖｏｌｕｍｅ ｂｙ Ｃｈａｎｎｅｌ Jan.1,2008　to　Mar.31,2008

    (単位:千ｃ/ｓ・%)（１０００ｃａｓｅ･%）

数量 構成比 数量 構成比

Ｖｏｌｕｍｅ Ｓｈａｒｅ Ｖｏｌｕｍｅ Ｓｈａｒｅ

ス ー パ ー

Ｓｕｐｅｒｍａｒｋｅｔ 2,972 25.1 2,940 24.7 32 1.1
Ｃ Ｖ Ｓ

Ｃｏｎｖｅｎｉｅｎｃｅ Ｓｔｏｒｅ 1,075 9.1 1,125 9.4 ▲51 ▲ 4.5
酒 販 店

Ｌｉｑｕｏｒ Ｓｔｏｒｅ 541 4.6 570 4.8 ▲29 ▲ 5.1
そ の 他 ホ ー ム

Ｏｔｈｅｒｓ 182 1.5 203 1.7 ▲21 ▲ 10.4
計

Ｓｕｂ Ｔｏｔａｌ 4,769 40.2 4,838 40.6 ▲69 ▲ 1.4
ﾉ ﾝ ﾎ ｰ ﾑ ﾏ ｰ ｹ ｯ ﾄ

Ｎｏｎ-ｈｏｍｅ Ｍａｒｋｅｔ 3,169 26.7 3,176 26.7 ▲6 ▲ 0.2
計

Ｓｕｂ Ｔｏｔａｌ 7,939 67.0 8,014 67.3 ▲75 ▲ 0.9

3,917 33.0 3,897 32.7 20 0.5

11,856 100.0 11,911 100.0 ▲55 ▲ 0.5

ア ド バ ン ス： チェーン店、小売店などの手売りマーケットにおけるビジネス（当社がお得意先に卸売した商品の手売り販売）、

お得意先がオペレーション（製品補充、売上金管理等）している自販機の販売も含む

フルサービス： 当社が直接、自販機を設置し、オペレーション（製品補充、売上金管理等）をするビジネス

ホームマーケット: スーパー、コンビニエンス、酒販店、その他ホーム(パン菓子店、食品店他)

ノンホームマーケット: ファーストフード、ファミリーレストラン、喫茶・バー、その他飲食、ガソリンスタンド、交通その他

ホテル、公園施設、スポーツ施設、パチンコ店、その他余暇施設、学校、職場、工場、ノンホームその他

注：実績は、２００８年３月末現在でのチャネルに基づきます。

Advanced： Ordinary sales  (operations done by customers)

Full Service： Full operation service by Bottlers. (mainly with vending machine)

Home Market： Supermarket、Convenience Store、Liquor Store、Other(Food and Beverage Retailer)

Non-home Market： Fastfoods Shop、Resutaurent、Coffee Shop、Gas Station、Station、

Hotel、Park、Stadium、Amusement Center、School、Office、Factory、Others

Note：Ｓａｌｅｓ ｖｏｌｕｍｅ ｉｓ ｂａｓｅｄ ｏｎ ｃｈａｎｎｅｌ ｏｆ Mar.'０８．
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増　減

Balance

2008年１～３月実績 2007年１～３月実績

2008　1-3 2007　1-3

数量

Ｖｏｌｕｍｅ

増減率

% Change

フルサービス

Ｆｕｌｌ Ｓｅｒｖｉｃｅ

合　　　計

Ｔｏｔａｌ

参考３
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